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RAPORT FINAL DE PRACTICA

Partenerul de practica: .......ccccceuveueiuniencnnnnnnns

Cont inutul raportului de practicd trebuie sa cuprinda urmétoarele puncte:

FONDUL SOCIAL EUROP EAN

1. Prezentarea organizat iei in cadrul céreia s-a desfas urat stagiul de practica (maxim 1000 de
caractere);

2. Prezentarea activitat ii de marketing a organizat iei (maxim 2000 de caractere);

3. Descrierea modului de organizare a activitat ii de marketing in cadrul organizat iei (maxim
2000 caractere);

4. Descrierea activitat ilor in care ati fost implicat pe parcursul stagiului de practica (maxim 2000
de caractere);

5. Principalele abilitati si competente dezvoltate in timpul stagiului (maxim 1500 de caractere);
6. Evaluarea modului de colaborare cu tutorii (maxim 400 de caractere);

7. Propuneri de imbunitat ire a activitat ii de marketing a organziat iei (maxim 1200 de
caractere);

8. Propuneri privind extinderea colaborani dintre ASE Bucures ti S i organizat ie (maxim 500 de
caractere);

9. Identificarea punctelor de legitura dintre activitatea de practica S i lucrarea de licenta (maxim
2000 de caractere);

10. Evaluarea modului de desfas urarea a programului de practica ,,Comunitatea de practica -
model sustenabil de tranzit ie de la S coala la viat a activa pentru student 1” si a modului in
care au fost tratate problemele ridicate de dvs. de catre partenerii proiectului (ASE, IAA, ITC,
Marketer Club si compania in care v-at 1 desfas urat stagiul de practica) (maxim 1500 de
caractere);

11. Alte comentarii/sugestii (maxim 500 de caractere).
Intocmit,
Student practicant,

Semnatura

Comunitatea de practica

Investeste in - model sustenabil de tranzit ie de la s coala la viat a activa pentru student i

OA M E N I Proiect implementat de Academia de Studii Economice din Bucures ti, in parteneriat cu Asociat ia
International Advertising Association, ITC S.A.s i Asociat ia Marketer Club

Proiect cofinantat din Fondul Social European prin Programul Operational Sectorial Dezvoltarea
Resurselor Umane 2007-2013



